期中報告繳交規定--
注意事項:

1. 獨立報告
2. 使用midterm_report.xls檔
3. 將excel檔轉成spss資料檔

4. 隨機抽取500~600之間的樣本數後(各組自行決定500~600間的某一數字)，先檢查資料無誤後，以組長學號命名存檔，開始進行分析。
5. 以word撰寫報告後，以組長學號命名存檔，報告第一頁需有組長及組員之姓名、學號、手機號碼及email addresses.
6. 列印word的紙本報告並裝訂，紙本報告於11/15/2010上午10:30分(收件時間為9:30am~10:30am)前於第二電腦教室，當面交給TA媛臻學姊，不得遲交。
7. 電子檔(.sav; .spo及.doc)請保留至期末成績出爐後無異議方得銷毀。
報告分析重點—
1. 描述性統計：性別、年齡、教育程度及近半年看電影次數四個變數的樣本分配分析(需有圖、表及文字敘述)。
2. 進行Q1之內容分析，將觀影動機分成16組
	觀影動機

	
	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	休閒娛樂
	109
	13.3
	13.3
	13.3

	
	放鬆心情
	94
	11.5
	11.5
	24.8

	
	打發時間
	75
	9.2
	9.2
	34.0

	
	約會交友
	92
	11.3
	11.3
	45.3

	
	享受眾人觀影感覺
	5
	.6
	.6
	45.9

	
	電影藝術欣賞
	7
	.9
	.9
	46.8

	
	支持喜受演員或導演
	42
	5.1
	5.1
	51.9

	
	尋找聲光震撼
	29
	3.5
	3.5
	55.4

	
	喜歡幽暗獨處的感覺
	3
	.4
	.4
	55.8

	
	求知學習
	29
	3.5
	3.5
	59.4

	
	滿足幻想
	19
	2.3
	2.3
	61.7

	
	尋找話題
	5
	.6
	.6
	62.3

	
	追求驚悚恐怖的刺激
	7
	.9
	.9
	63.2

	
	劇情吸引
	211
	25.8
	25.8
	89.0

	
	有口碑
	29
	3.5
	3.5
	92.5

	
	其他
	61
	7.5
	7.5
	100.0

	
	Total
	817
	100.0
	100.0
	


附上上述表格，並以文字加以說明。
3. 跑交叉分析，附上交叉分析表，用文字說明性別與觀影動機間的關聯性。

	性別 * 觀影動機 Crosstabulation

	
	
	
	觀影動機
	Total

	
	
	
	休閒娛樂
	放鬆心情
	打發時間
	約會交友
	享受眾人觀影感覺
	電影藝術欣賞
	支持喜受演員或導演
	尋找聲光震撼
	喜歡幽暗獨處的感覺
	求知學習
	滿足幻想
	尋找話題
	追求驚悚恐怖的刺激
	劇情吸引
	有口碑
	其他
	

	性別
	女
	Count
	58
	47
	35
	34
	2
	3
	24
	10
	1
	16
	6
	2
	3
	143
	14
	26
	424

	
	
	% within 性別
	13.7%
	11.1%
	8.3%
	8.0%
	.5%
	.7%
	5.7%
	2.4%
	.2%
	3.8%
	1.4%
	.5%
	.7%
	33.7%
	3.3%
	6.1%
	100.0%

	
	
	% within 觀影動機
	53.2%
	50.0%
	46.7%
	37.0%
	40.0%
	42.9%
	57.1%
	34.5%
	33.3%
	55.2%
	31.6%
	40.0%
	42.9%
	67.8%
	48.3%
	42.6%
	51.9%

	
	
	% of Total
	7.1%
	5.8%
	4.3%
	4.2%
	.2%
	.4%
	2.9%
	1.2%
	.1%
	2.0%
	.7%
	.2%
	.4%
	17.5%
	1.7%
	3.2%
	51.9%

	
	男
	Count
	51
	47
	40
	58
	3
	4
	18
	19
	2
	13
	13
	3
	4
	68
	15
	35
	393

	
	
	% within 性別
	13.0%
	12.0%
	10.2%
	14.8%
	.8%
	1.0%
	4.6%
	4.8%
	.5%
	3.3%
	3.3%
	.8%
	1.0%
	17.3%
	3.8%
	8.9%
	100.0%

	
	
	% within 觀影動機
	46.8%
	50.0%
	53.3%
	63.0%
	60.0%
	57.1%
	42.9%
	65.5%
	66.7%
	44.8%
	68.4%
	60.0%
	57.1%
	32.2%
	51.7%
	57.4%
	48.1%

	
	
	% of Total
	6.2%
	5.8%
	4.9%
	7.1%
	.4%
	.5%
	2.2%
	2.3%
	.2%
	1.6%
	1.6%
	.4%
	.5%
	8.3%
	1.8%
	4.3%
	48.1%

	Total
	Count
	109
	94
	75
	92
	5
	7
	42
	29
	3
	29
	19
	5
	7
	211
	29
	61
	817

	
	% within 性別
	13.3%
	11.5%
	9.2%
	11.3%
	.6%
	.9%
	5.1%
	3.5%
	.4%
	3.5%
	2.3%
	.6%
	.9%
	25.8%
	3.5%
	7.5%
	100.0%

	
	% within 觀影動機
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%

	
	% of Total
	13.3%
	11.5%
	9.2%
	11.3%
	.6%
	.9%
	5.1%
	3.5%
	.4%
	3.5%
	2.3%
	.6%
	.9%
	25.8%
	3.5%
	7.5%
	100.0%


4. 進行Q5之內容分析，將最有效的宣傳方式分成7組
	最有效的宣傳方式分7組

	
	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	電子媒體之電影預告片
	482
	59.0
	60.0
	60.0

	
	平面媒體及海報單張
	23
	2.8
	2.9
	62.8

	
	宣傳造勢活動(新聞、座談、代言、折價、抽獎、特映、影評)
	118
	14.4
	14.7
	77.5

	
	戶外媒體或公車捷運看板
	8
	1.0
	1.0
	78.5

	
	網路媒體宣傳
	76
	9.3
	9.5
	87.9

	
	親友口碑推薦
	51
	6.2
	6.3
	94.3

	
	其他
	46
	5.6
	5.7
	100.0

	
	Total
	804
	98.4
	100.0
	

	Missing
	System
	13
	1.6
	
	

	Total
	817
	100.0
	
	


附上上述表格，並以文字加以說明。

5. 跑交叉分析，附上交叉分析表，用文字說明性別與觀影動機間的關聯性。

	性別 * 最有效的宣傳方式分7組 Crosstabulation

	
	
	
	最有效的宣傳方式分7組
	Total

	
	
	
	電子媒體之電影預告片
	平面媒體及海報單張
	宣傳造勢活動(新聞、座談、代言、折價、抽獎、特映、影評)
	戶外媒體或公車捷運看板
	網路媒體宣傳
	親友口碑推薦
	其他
	

	性別
	女
	Count
	248
	12
	70
	5
	40
	25
	21
	421

	
	
	% within 性別
	58.9%
	2.9%
	16.6%
	1.2%
	9.5%
	5.9%
	5.0%
	100.0%

	
	
	% within 最有效的宣傳方式分7組
	51.5%
	52.2%
	59.3%
	62.5%
	52.6%
	49.0%
	45.7%
	52.4%

	
	
	% of Total
	30.8%
	1.5%
	8.7%
	.6%
	5.0%
	3.1%
	2.6%
	52.4%

	
	男
	Count
	234
	11
	48
	3
	36
	26
	25
	383

	
	
	% within 性別
	61.1%
	2.9%
	12.5%
	.8%
	9.4%
	6.8%
	6.5%
	100.0%

	
	
	% within 最有效的宣傳方式分7組
	48.5%
	47.8%
	40.7%
	37.5%
	47.4%
	51.0%
	54.3%
	47.6%

	
	
	% of Total
	29.1%
	1.4%
	6.0%
	.4%
	4.5%
	3.2%
	3.1%
	47.6%

	Total
	Count
	482
	23
	118
	8
	76
	51
	46
	804

	
	% within 性別
	60.0%
	2.9%
	14.7%
	1.0%
	9.5%
	6.3%
	5.7%
	100.0%

	
	% within 最有效的宣傳方式分7組
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%

	
	% of Total
	60.0%
	2.9%
	14.7%
	1.0%
	9.5%
	6.3%
	5.7%
	100.0%


